(La version française suit.)

Dr. Katherine Albrecht, Director, CASPIAN (Consumers Against Supermarket Privacy Invasion and Numbering)

Dr. Katherine Albrecht is the director of CASPIAN (Consumers Against Supermarket Privacy Invasion and Numbering), an organization she founded in 1999 to advocate free-market, consumer-based solutions to the problem of retail privacy invasion. 

Katherine is widely recognized as one of the world's leading experts on consumer privacy. She regularly speaks on the consumer privacy and civil liberties impacts of new technologies, with an emphasis on RFID and retail issues. She has testified on RFID technology before the Federal Trade Commission, state legislatures, the European Commission, and the Federal Reserve Bank, and she has given over a thousand television, radio and print interviews to news outlets all over the world. Her efforts have been featured on CNN, NPR, the CBS Evening News, Business Week, and the London Times, to name just a few. 

Executive Technology Magazine has called Katherine "perhaps the country's single most vocal privacy advocate" and Wired magazine calls her the "Erin Brockovich" of RFID". Her success exposing corporate misdeeds has earned her accolades from Advertising Age and Business Week and caused pundits to label her a PR genius. 

Katherine is co-author of "Spychips: How Major Corporations Plan to Track your Every Move with RFID." Two days prior to its release, Spychips flew the top of the Amazon bestseller charts, hitting number one as a "Mover & Shaker," making its way to the top-ten nonfiction bestseller list, and spending weeks as a Current Events bestseller. Within its first four weeks alone, the book sold thousands of copies, and the journalistic and privacy communities called it "brilliantly written," "stunningly powerful," and "scathing." In a nod to the book's focus on freedom, Spychips was awarded the prestigious Lysander Spooner Award for Advancing the Literature of Liberty and named "the best book on liberty" for 2005. 

Katherine is a highly sought-after public speaker, informing audiences across Europe and North America with her well-researched, compelling, and often chilling accounts of how retail surveillance technology threatens our privacy. She is a frequent guest on radio programs worldwide, logging over 500 hours of airtime with her proven ability to entertain an audience and generate listener calls. 

Katherine graduated magna cum laude with a Bachelor of Science degree in Business Administration with a concentration in International Marketing. She holds a Doctorate in Education from Harvard University with a research focus in consumer education, privacy and psychology. 

Madame Katherine Albrecht, directrice, CASPIAN (Consumers Against Supermarket Privacy Invasion and Numbering)

Madame Katherine Albrecht est directrice du CASPIAN (Consumers Against Supermarket Privacy Invasion and Numbering), une organisation qu’elle a fondée en 1999 afin de promouvoir l’adoption de solutions axées sur le consommateur et le marché libre pour régler le problème de l’envahissement de la vie privée dans la sphère du commerce au détail.

Katherine est reconnue à titre de l’une des principales spécialistes au monde dans le domaine de la protection de la vie privée du consommateur. Elle se prononce régulièrement sur la façon dont les nouvelles technologies se répercutent sur la vie privée du consommateur et les libertés civiles et s’intéresse de façon particulière à l’identification par radiofréquence (IRF) et aux enjeux relatifs au commerce au détail. Elle a témoigné sur la question de l’IRF devant la Commission fédérale du commerce, des législatures d’État, la Commission européenne et la Réserve fédérale américaine, et elle a donné plus d’un millier d’entrevues à la télévision, à la radio et pour le compte de bureaux de presse du monde entier. Son travail a attiré l’attention du réseau CNN, de la NPR, du CBS Evening News et des publications Business Week et London Times, pour ne nommer que ceux-là. 

Le magazine Executive Technology a affirmé que Katherine était « peut-être la personne qui, au pays, défend avec le plus de vigueur la vie privée », et le magazine Wired a dit d’elle qu’elle est la « Erin Brockovich de l’IRF ». Le succès qu’elle remporte en dévoilant les faux pas d’entreprises lui a valu la reconnaissance d’Advertising Age et de Business Week, et certains pontes de la presse ont dit qu’elle était un génie des relations publiques.

Katherine est coauteure du livre Spychips: How Major Corporations Plan to Track your Every Move with RFID. Deux jours avant sa sortie, l’ouvrage a atteint le sommet du palmarès Amazon des meilleurs vendeurs, est devenu le numéro un des « références influentes » puis l’un des dix meilleurs vendeurs parmi les ouvrages généraux et, enfin, a passé plusieurs semaines dans la liste des meilleurs vendeurs parmi les ouvrages sur des événements d’actualité. En quatre semaines seulement, l’ouvrage s’est vendu à des milliers de copies, et les collectivités du journalisme et de la protection de la vie privée ont dit à son sujet qu’il était brillamment écrit, percutant et cinglant. À titre de reconnaissance de l’importance accordée à la liberté dans leur ouvrage, les auteures ont été les récipiendaires du prestigieux prix Lysander Spooner, qui vise à récompenser la littérature promouvant la liberté. L’ouvrage a également été désigné meilleur livre sur la liberté de 2005.

Katherine est une conférencière très en demande qui, grâce à des exposés bien documentés, convaincants et souvent effrayants, œuvre à informer le public européen et nord‑américain sur la menace que constituent les technologies de surveillance utilisées dans le commerce au détail pour notre vie privée. Capable de susciter l’intérêt du public tout comme les appels d’auditeurs, elle est fréquemment invitée à participer à des programmes radio partout au monde et occupe ainsi plus de 500 heures de temps d’antenne. 

Katherine a obtenu, avec grande distinction, un baccalauréat en administration des affaires, avec spécialisation en marketing international. Elle détient un doctorat en éducation de l’Université Harvard, et ses recherches ont porté de façon particulière sur la sensibilisation du consommateur, sa psychologie et la protection de sa vie privée.

